“体育市场营销学”课程教学大纲

教研室主任：韩春利    执笔人：李士建

一、课程基本信息

开课单位：体育科学学院
课程名称：体育市场营销学
课程编号：144306
英文名称：Sports Marketing
课程类型：专业限选课
总 学 时：36  理论学时：36  实验学时：   

学    分：2
开设专业：公共事业管理（体育）、运动训练
先修课程：初级会计学
二、课程任务目标

（一）课程任务

本课程是公共事业管理（体育）专业的一门专业基础课，主要任务是讲授体育市场营销的基本理论以及体育市场供求关系、双方矛盾及其发展规律，使学生能够较为全面地掌握体育市场营销的策略和方法，具备制定合理的体育市场营销策略和解决实际体育市场营销问题的能力。
（二）课程目标
在学完本课程之后，学生能够：

1．把握市场营销观念和市场营销学理论的演变及新发展；

2．掌握体育市场营销学的基本理论和基本框架；

3．根据体育营销学的基本原理能够具体分析、解决体育市场中的营销问题；

4．具备一般体育市场营销策划的能力。
三、教学内容和要求

第一章  体育产业概论

1．了解体育产业发展的社会背景和发展趋势；

2．理解体育产品的分类及特点；

3．掌握体育消费与体育市场的关系。

教学重点：体育产业和体育产品的界定；

教学难点：体育产业化与体育市场营销。

第二章  体育市场

1．理解体育市场的概念；

2．掌握体育市场细分的理论和依据；

3．掌握体育市场调查的方式和方法；

4．了解体育市场法规。

教学重点：体育市场细分理论；

教学难点：体育市场调查。

第三章  体育市场营销战略

1．理解市场营销观念和体育市场营销战略；
2．掌握体育市场营销环境因素；
3．掌握体育市场营销策略的选择；

4．了解体育市场营销的组织与管理。

教学重点：市场营销观念和体育市场营销环境分析；

教学难点：体育市场营销策略的选择。

第四章  体育产品概论

1．理解体育产品的整体概念；

2．掌握体育产品的生命周期理论；

3．了解体育新产品开发的程序和体育产品品牌。

教学重点：体育产品的概念和生命周期理论；

教学难点：体育产品品牌策划。

第五章  体育产品价格

1．掌握影响体育产品价格的因素；

2．了解体育产品的定价方法和定价策略。

教学重点：影响体育产品价格的因素；

教学难点：体育产品定价策略。

第六章  体育服务质量

1．掌握体育消费者满意度与体育服务质量在形成过程中的联系和区别；

2．掌握简单体育健身场所的设计方法；

3．理解提高体育服务质量的策略。

教学重点：提高体育服务质量的策略；

教学难点：消费者满意度。

第七章  体育消费者购买行为

1．了解消费者的购买活动对营销的作用；

2．掌握影响体育消费行为的因素；

3．了解体育消费者的购买心理。

教学重点：影响体育消费者购买行为的因素；

教学难点：体育消费者购买心理。

第八章 体育市场促销
1．了解体育促销的基本要求；

2．掌握体育整合促销方案的策划方法；

3．理解体育促销效果的评价方法；

4．掌握体育促销的方式和方法。

教学重点：体育促销的方式和方法；

教学难点：体育市场促销策划。

第九章  体育市场分销

1．了解传统销售与现代直销的优缺点；

2．掌握体育市场分销渠道的特点、类型和影响因素。

教学重点：体育市场分销渠道；

教学难点：体育市场分销渠道。

第十章  体育经纪人

1．了解体育经纪人的职业特点；

2．理解体育经纪人的作用经营活动的谋略；

3．了解体育经纪人应具备的条件；

4．了解体育经纪人对运动员的经纪程序；

5．掌握体育经纪人的谈判技巧。

教学重点：体育经纪人的运作程序；

教学难点：体育经纪人的谈判技巧。

第十一章  体育市场促销技巧

1．了解体育市场促销的主要形式；

2．掌握新闻促销的操作方法；

3．理解体育市场营销技巧。

教学重点：体育新闻促销；体育赞助促销；

教学难点：体育市场营销技巧。

第十二章  体育市场营销策划

1．了解体育市场营销策划的意义；

2．掌握体育市场营销策划的战略战术的运用；

3．了解体育市场营销方案的论证方法；

4．掌握体育市场营销策划报告的书写方法。

教学重点：体育市场营销策划的实施和运用；

教学难点：体育市场营销策划的实施和运用。

第十三章  体育市场营销案例及评价

1．掌握利用体育市场营销案例分析进行学习的方法。

教学重点：体育市场营销案例分析的方法；

教学难点：体育市场营销案例分析的方法。

四、学时分配

	章        次
	各教学环节学时分配

	
	小计
	讲授
	实验
	上机
	习题
	讨论
	课外
	备  注

	第一章：体育产业概论
	4
	4
	
	
	
	
	
	

	第二章：体育市场
	4
	4
	
	
	
	
	
	

	第三章：体育市场营销战略
	2
	2
	
	
	
	
	
	

	第四章：体育产品概论
	4
	4
	
	
	
	
	
	

	第五章：体育产品价格
	4
	4
	
	
	
	
	
	

	第六章：体育服务质量
	2
	2
	
	
	
	
	
	

	第七章：体育消费者购买行为
	2
	2
	
	
	
	
	
	

	第八章：体育市场促销
	4
	4
	
	
	
	
	
	

	第九章：体育市场分销
	2
	2
	
	
	
	
	
	

	第十章：体育经纪人
	2
	2
	
	
	
	
	
	

	第十一章：体育市场促销技巧
	2
	2
	
	
	
	
	
	

	第十二章：体育市场营销策划
	2
	2
	
	
	
	
	
	

	第十三章：体育市场营销案例及评价
	2
	2
	
	
	
	
	
	

	合   计
	36
	36
	
	
	
	
	
	


五、考核说明

本课程考核的内容以本教学大纲的内容为依据确定。按照学校考试和考查的规定，本课程的考核分平时考核和期末考核。平时考核包括课堂小测验、课堂提问、专题作业和学习态度与出勤情况等。平时考核成绩占总成绩的30%；期末考试采用开卷或闭卷的形式进行；期末考核成绩占总成绩的70%。
六、主要教材及教学参考书目

（一）主要教材
1．刘勇《体育市场营销学》，高等教育出版社2007年版。

2．张贵敏《体育市场营销学》，复旦大学出版社2006年版；
    （二）主要参考书目
1．骆秉全《体育市场营销学》，人民体育出版社2008年版。

2．陈林祥《体育市场营销学》，人民体育出版社2013年版。
