“体育市场营销学”课程简介

撰稿人：李士建
课程名称：体育市场营销学

英文名称：Sports Marketing 
课程代码：142222
开设专业：公共事业管理（体育）

课程类型：专业基础课
先行课程：初级会计学（142212）
内容简介：本课程是市场营销学在体育经济领域中的应用，是一门建立在经济科学、行为科学、现代管理科学和体育科学理论基础上的交叉学科，主要讲授体育市场营销的基本理论以及体育市场供求关系、双方矛盾及其发展规律，使学生能够较为全面地掌握体育市场营销的策略和方法，具备制定合理的体育市场营销策略和解决实际体育市场营销问题的能力。

参考教材：刘勇《体育市场营销学》，高等教育出版社2007年版；张贵敏《体育市场营销学》，复旦大学出版社2006年版；骆秉全《体育市场营销学》，人民体育出版社2008年版； 

